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Ergebnisse der Online-Befragung - ,Die Zukunft der Johannisstraf3e”
07. Dezember 2022

: : QUARTIERSMANAGEMENT
Petra Bammann (Projektleitung) JOHANNISSTRASSE Markemgmnahmck
Marie Veltmaat (Beraterin und Quartiersmanagerin)




Ubersicht CiMma.

Plakat, Visitenkarte mit QR-Codes und Social Media Bewerbung

BURGER*INNEN- UND
BESUCHER*INNENBEFRAGUNG UBER DIE
JOHANNISSTRASSE IN OSNABRUCK

g Laufzeit vom 15.07. bis 09.09.2022

465 Teilnehmende
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% Online-Umfrage auf Landingpage
des Quartiersmanagements
eingebettet
Bewerbung Uber Presse, Plakate im
Quartier sowie Social Media Kanale

Wie nehmen Sie die JohannisstraBe in Osnabriick wahr U ) A “ X

sollte sie sich in den néchsten Jahren entwickeln? A ; — -4 SesrS d O
Sagen Sie uns Ihre Meinung! S | o gesuf-\";g:ne:; ek p— A : erm
yger nisstrd . .

Die Bauarbeiten auf der einst beliebten Einkaufsmeile sind abgesch ° per die)ON" + P Il nt‘ F ra g e b @) g enim
Nun soll die JohannisstraBe fiir die Zukunft gestarkt werden! Gefillt 165 Mal . ..
MaBnahmen konnen zu einer hoheren Aufentshaltsqualitat beitragen u @ mahrueck.de Die Bauarbeiten 7 in der JohannisstraBe sind QU a rt | e I’S b U I'O
wie wird das Einkaufsangebot wahrgenommen? Welches Besuchsverha v Jetzt soll die Zukunft der Stralle gestarkt werden
Idsst sich ermitteln und welche Angebote fehlen in der JohannisstraBe? h igen wir eure Unterstiitzung! & Das

gement der Johannisstrale hat dazu eine Umfrage [
Teilen Sie uns Ihre Ansichten und Ideen bis zum 09.09.2022 mit. - ksl I':'I Themenblocke: Demographische
Wir sagen schon mal Danke! = By, N ualitit beitragen? Aus den Ergebnissen der Umfrage

Linkc zir Bafragung www.clina-defUntiragefjohannisstr) lweiteren Manahmen und Projekte abgeleitet. An g a be n' Wa h rne h mun g | ST—

re Meinung und nehmt bis zum 9.9, an der Umfrage @ teil.

50 oo il ol | 1 1 1~ I Zustand, Winsche und Perspektiven

#osnabrueck #johannisstrale #umfrage
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SOZIODEMOGRAPHISCHE ANGABEN
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Online-Biirger*innenbefragung cima.

Teil 1: Soziodemographische Angaben

Geschlecht Alter

250

1
222

200

150 141

100

44

>0 34

0 —— - : : : : . e 0 :
= Weiblich ™ Mannlich = Divers unter 16 Jahre 16-19 Jahre  20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-64 Jahre 65 und alter Keine Angabe

n=462 n=464
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Online-Biirger*innenbefragung cima.

Teil 1: Soziodemographische Angaben

In welchem Stadtteil von Osnabriick wohnen Sie?

m in Osnabriick
0 10 20 30 40 50 60 70
m im Landkreis Osnabriick

Wiiste/ Kalkhugel
Scholerberg/ Nahne/ Sutthausen
Hellern/ Weststadt e 3 |
Eversburg/ Hafen/ Haste/ Pye nE— )/
Dodesheide/ Gartlage/ Sonnenhiigel IEEEET——— .
: Fledder/ Schinkel mE— ——— 19
Wo in oSnabrﬁck Wohnen Sie? Darum/Gretesch/Lustringen/ Voxtrup/ Widukindland m--———— 16
5 : Atter/ Westerberg/ Weststadt S 13
: : Gartlage mmm 5

59

50
m keiner der oben genannten

Orte, sondern in (PLZ)

n=461

300
249 n=239
200 / \ Wie lange wohnen Sie bereits in Osnabriick?
120
150 111
" 100
100
100 80
60
. e 20 | 21
in der Johannisstralle in der Innenstadt in einem anderen Stagtteil 0 -
weniger als 1 Jahr 1 bis 5 Jahr(e) 6-10 Jahre 11-25 Jahre Uber 25 Jahre
n=374
n=377

QUARTIERSMANAGEMENT JOHANNISSTRASSE/NEUMARKT




Zusammenfassung soziodemographischer Angaben Cimad.

Soziodemographische Angaben:
d Q = Geschlechterverteilung der Teilnehmenden: leichter Fraueniiberschuss (65,58%), mannlich (34,2%).
o

» Knapp die Halfte der Teilnehmenden (47,84%) ist zwischen 20 und 29 Jahren alt. Damit ist diese Altersgruppe hinsichtlich

o der Altersverteilung Gberrepréasentiert. Altere Personen ab 56 Jahren (1,08%) und Jugendliche unter 20 Jahren (3,88%) sind

hingegen unterreprasentiert. Dennoch ist jede Altersgruppe vertreten.

= Die meisten Befragten gehen einer Tatigkeit als (Fach-)Arbeiter*in/ Angestellter*in/ Beamt*in (49,68%) oder Schiiler*in/
Student*in/ Auszubildende (29,37%) nach.

‘fg}

6

= Die meisten Befragten haben ihren Wohnort in Osnabriick (82,86%). Die wenigsten wohnen im Landkreis (11,5%) und

MH auBerhalb des Landkreises (5,64%).

»  Wohndauer in Osnabriick: Die meisten Teilnehmenden wohnen T bis 5 Jahre in Osnabriick (29,44%). Die deutliche

Mehrheit (89,11%) kennt die Johannisstral3e als Einheimische*r.

Die Teilnehmenden kennen die JohannisstraBe und haben ein genaues Bild von ihr!

- Die meisten Befragten besuchen die Johannisstral3e (fast) taglich (21,43%) oder ca. 1x pro Woche (18,37%).
QUARTIERSMANAGEMENT JOHANNISSTRASSE/NEUMARKT
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Online-Biirger*innenbefragung cima.

Teil 2: Beschreibung der JohannisstraBBe

Wie wiirden Sie die JohannisstraBBe beschreiben? Bitte bewerten Sie spontan die nachfolgenden Begriffe,
die lhrer Meinung nach auf die JohannisstraB3e zutreffen oder nicht zutreffen.

!

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

ungewodhnlich

lebendig

+ + +
-|||||

weltoffen

- vielfaltig

- szenig, kiezig

- modern
- sympathisch
= = familienfreundlich
-- attraktiv
-- gepflegt

- - gemdtlich

| trifft zu trifft eher zu trifft weniger zu W trifft gar nicht zu n=392
*absolute Nennungen
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Zusammenfassung Starken und Schwachen

cima.

IST-Situation der Johannisstraf3e:

positive Assoziationen
und Starken

negative Assoziationen
und Schwiéchen

"C?* Image der

JohannisstraBBe

..-‘ Was fehlt in der
. JohannisstraBBe?

Zentrale Lage, Erreichbarkeit, Johanniskirche, Gastronomisches Angebot und
Busanbindung

Prasenz von Alkohol- und Drogenkonsum sowie Obdachlosigkeit, Leerstand,
Modernisierungsbedlrftige Gebaude, Monotones Angebot an Geschaften,
Verkehrskonflikte (Bus-/Fahrrad-/FuBwegvertraglichkeit), Unsicherheitsgefihl und
Kriminalitat

Zutreffend: Lebendig, weltoffen, ungewdohnlich
Wenig zutreffend: gemditlich, gepflegt und familienfreundlich

Kulturangebote, Freizeitmoglichkeiten, Fahrradabstellmoglichkeiten,
Nahversorgung & Drogerie, Wohnqualitat, Diversitat der Geschafte und
im Food-Bereich, Cafés, Verweilmaglichkeiten, Bepflanzung & Begriinung

I e g



Online-Biirger*innenbefragung
Teil 2: Besuchshaufigkeit cima.

Wie oft besuchen Sie die JohannisstraBe in Osnabriick?

s I

ca. 1x pro Monat |
ca. alle zwei Wochen _ 42

ca. 1x pro Woche |,

(fast) taglich |, o

ich arbeite hier _ 11

ich wohne hier _ 28

Weil3 nicht / keine Angabe F 2

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

n=392
*absolute Nennungen
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Online-Biirger*innenbefragung cima.

Teil 2: Griinde der Nichtbesucher*innen

Was sind die Griinde dafiir, dass Sie die JohannisstraBBe selten, nie oder nicht mehr besuchen?

Eingeschrédnkte Barrierefreiheit . 2,75%

Sonstige (bitte angeben) 6,42%

Schlechte Parkmdglichkeiten 15,60%

Das Angebot an Gastronomie (Restaurants, Kneipen, Cafés) gefallt mir nicht 70,64%

Mangelnde Aufenthaltsqualitat 84,40%

Mangelnde Sauberkeit 86,24%

Das Angebot an Einkaufsmaoglichkeiten gefallt mir nicht 86,24%

Unsicherheitsgefihl 94,50%

n=109
*absolute Nennungen 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

QUARTIERSMANAGEMENT JOHANNISSTRASSE/NEUMARKT



Online-Biirger*innenbefragung cima.

Teil 2: Besuchsgriinde

Was sind lhre Hauptgriinde fiir einen Besuch der JohannisstraBBe?

45%
39,74% q
.................................................................................................................................................................................... > Sonsﬂges;

40%
35% 3117% = DurchgangsstraBBe zur Schule/
30% 26,49% Arbeit/Innenstadt (n=80)
25% "
. 19.48% =  Besuch von Freund*innen
o 16,10%
, (n=9)
15% 11,43%
9,09%

’I 0,
o >71% 3 900

B (o}
5% I 234% - 208%  130%  130% (509
0% . [ | [ | = - —_—

n=385
*absolute Nennungen
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Online-Biirger*innenbefragung cima.

Teil 2: Besuchsgriinde

Welches konkrete Angebot oder welche Einrichtung (z.B. ein Geschift, eine Gastronomie, eine
Dienstleistung oder eine Veranstaltung) besuchen Sie in der JohannisstraBe am haufigsten?

0% 5% 10% 15% 20% 25%
Edeka 19,06%
Keins/ Nichts 14,72%
Sonstiges 12,71% === === = e e m e m e m e Fe——————— - Sonstiges:

Ponerladen ('”Sb‘K':iik'j‘;;Z: _535/ 9,70% =  Optiker/ Brillengeschéaft (n=4)
Arzt (Augenarzt,... I 4 68% - Volksbank (n=4)
Gastronomie/ Restaurants/ Imbisse I / 35% " Foto Erhardt (n=4)
Friseur I /4 01%
Supermarkte (neben Edeka) I 3 63% " 1€‘5h0p (n=4)
Bickerei (Middelberg) IE— 3 34% =  JohannisstraB3e (n=4)
Treibhaus IEEE— 301%
Keine Angabe I ? 68%
Schuhgeschaft (Schuhhaus Brocker) . 2 34%
Post/ Paketshop I 2 01%
Reformhaus I 1,67%
Ehemaliges Kino I 1,67%

Haltestelle MR 1,67%
o n=304

I e g



Zusammenfassung Besuchsverhalten Ciimada.

IST-Situation der Johannisstraf3e:

.@ Warum wird die Anbindung an den OPNV (39,74%), gezielter Einkauf (26,49%) und Gastronomie
#»® JohannisstraBBe (19,48%)
besucht?
.@ Und warum nicht? Unsicherheitsgefiihl (94,5%), mangelnde Sauberkeit, das Angebot an
.‘ Einkaufsmoglichkeiten (jeweils 86,24%) und die mangelnde Aufenthaltsqualitat
(84,4%)

» Das Unsicherheitsgefiihl ist gekennzeichnet durch die Angaben zu ,Unangenehmes Klientel” auf der
gesamten JohannisstraBe und besonders in der Nahe des Neumarktes.

= Die mangelnde Sauberkeit zeigt sich vor allem in Form von Angaben wie ,Mull auf den StraBen,
(Urin)gestank, Gbergequollenen Mdlleimern und ungepflegten Fassaden der Geschafte”.

= Die mangelnde Aufenthaltsqualitat ist charakterisiert durch Angaben zu ,mangelnde Sitz- und
Verweilmoglichkeiten, Klientel, ein unattraktives Einkaufsangebot und das wiederkehrende
Unsicherheitsgefthl”.

Die am haufigsten angegebenen Angebote und Einrichtungen, die besucht werden, sind Edeka (19,06%), Dénerldden (9,7%) und
Kioske und Spditis (5,35%). Hoch sind zudem die Nennungen flir ,Keine/ Nichts” und ,Sonstiges” (jeweils 14,72%).

I e



Online-Biirger*innenbefragung cima.
Teil 2: Erreichbarkeit

Bitte bewerten Sie die Erreichbarkeit der JohannisstraBBe in Osnabriick nach Schulnoten:

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Erreichbarkeit zu FuB
Fahrrad-Erreichbarkeit

Bus-/OPNV-Erreichbarkeit

Erreichbarkeit fiir kdrperlich eingeschrankte oder behinderte Menschen

Fahrrad-Abstellmoglichkeiten

Parkplatzangebot -

1l m2 3 W4 m5 6 mKA.
n=378

QUARTIERSMANAGEMENT JOHANNISSTRASSE/NEUMARKT



Online-Biirger*innenbefragung cima.
Teil 2: Erreichbarkeit

Was ist im Hinblick auf die Themen Erreichbarkeit und Orientierung in der JohannisstraBBe lhrer Meinung
nach am ehesten verbesserungsbediirftig?

0,00% 10,00% 20,00% 30,00% 40,00% 50,00% 60,00%

Verbesserung der Verkehrssicherheit (Vertraglichkeit von FuB-, Rad- und PKW- bzw. Busverkehr) [ .  56,66%
Mehr (sichere) Fahrradabstellmoglichkeiten I 53,82%
Verbesserung des Radwegezustandes / Instandhaltung I 37,68%
Bessere FuBwege, FuBgéangerfreundlichkeit N 35,69%
Mebhr reine FuBgéngerzone (ohne Fahrrad, Bus) I 30,59%
Bessere Orientierung/ Anbindung der innerstadtischen Quartiere untereinander NN 26,91%

Mehr (zentrale) Parkplatze in unmittelbarer Néhe zu den Geschéften [N 0068% = e 3 .
( ) Parkp o i + Sonstiges:
Parkmoglichkeiten fiir Anwohnende I 11,61% H " Mehr reine FuBgéngerzone
1
: L . . I
Bessere Erreichbarkeit mit OPNV (Netz, Taktung, attraktive Haltestellen etc.) NN 7,65% i und FahrradstraBe (n=5)
Mehr E-Ladestationen fiir Autos I 5,38% i = Garage fur das Parken von
! 2
. p . 1
Mehr Sharingangebote (E-Scooter, Fahrrader, Carsharing) I 3,97% H Fahrrad & Auto (n=1)
1
Besseres Parkleitsystem [ 3,68% i
1
1
4

. . SO I I I I
Weitere konkrete Beispiele und Ideen Il 1,70% n=353

I e T e



Zusammenfassung Erreichbarkeit und Orientierung cima.

IST-Situation der JohannisstraBBe:

= Die am haufigsten genutzten Verkehrsmittel, um die Johannisstral3e zu erreichen, sind zu FuB3 (35,96%), das
Fahrrad (29,66%) und der Bus bzw. OPNV (21%). Wenig genutzt werden das Taxi und E-Scooter (jeweils 0,26%).

Das Auto bzw. Motorrad nutzen 9,19% der Befragten.

@ = Die Erreichbarkeit der JohannisstraBe wird vor allem positiv fur , mit
&) dem oder dem bewertet. Eher negativ wird das Parkplatzangebot,
die PKW-Erreichbarkeit und Fahrradabstellmoglichkeiten bewertet.

= Im Hinblick auf Erreichbarkeit und Orientierung ist am ehesten verbesserungswiirdig die
Verkehrssicherheit (51,59%), die (sicheren) Fahrradabstellméglichkeiten (50,26%), der
Radwegezustand (34,66%) und die FuBwege- und FuBgdngerfreundlichkeit (32,8%).

QUARTIERSMANAGEMENT JOHANNISSTRASSE/NEUMARKT




Online-Biirger*innenbefragung cima.

Teil 2: Bewertung der JohannisstraBBe

Bitte bewerten Sie das Angebot der JohannisstraBBe in Osnabriick nach Schulnoten:

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Gastronomie: Offnungszeiten || N NI
Einzelhandel: Offnungszeiten |G
Gastronomie: Angebot [l
Dienstleistungsangebot (z. B. Arzt, Frisér oder Bank) [}
Einzelhandel: Service & Beratung [l
Einzelhandel: Angebot [}
Markte / Veranstaltungen |
Gastronomie: AuBenbereiche |

Freizeitangebot |

Kulturangebot |

Angebote flr Jugendliche
Angebote fir altere Generationen

H1l m2 3 @4 H5 H6 EKA n=370

I e el g



Online-Biirger*innenbefragung CiMma.

Teil 2: Wiinsche fiir die JohannisstraBe (Neun meistgenannte nach Kategorie)

Vermissen Sie bestimmte Vermissen Sie bestimmte Vermissen Sie bestimmte Kultur-
Sortimente/Einkaufsangebote in Gastronomieangebote in der [Freizeitangebote in der
der JohannisstrafBe? Johannisstraf3e? JohannisstrafBe?
Wenn ja, welche? Wenn ja, welche? Wenn ja, welche?
= Bekleidungsgeschafte (77) = Restaurants im Allgemeinen (53)
= Drogerie (29) = Café (68)
= Vielfalt/Varietat/Einzigartigkeit = Cocktail-Bar/Kneipe/Biergarten
(29) (37)
= Einzelhandel/Supermarkte (28) = |taliener/Pizzeria (27)
= Restaurants (13) = Vielfalt/Varietat/Einzigartigkeit
= Backerei (11) (23)
= Blumenladen (10) = |mbiss/Fastfood/Street Food (15)
= Café (9) = Backer/Konditor (14)
= Bjoladen (9) = Deutsche Kiiche (11)

= AulBengastronomie (11)

n=173 n=171 n=120
*Ahnlich lautende Nennungen wurden unter einem Begriff *Ahnlich lautende Nennungen wurden unter einem Begriff *Ahnlich lautende Nennungen wurden unter einem Begriff
subsummiert. subsummiert. subsummiert.

I e T g



Online-Biirger*innenbefragung cima.
Teil 2: Attraktivitat der JohannisstraBBe

Bitte bewerten Sie die Attraktivitat der JohannisstraBBe in Osnabriick nach Schulnoten!

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Lebendigkeit (,Hier ist was los!") || GGz

Orientierung, Wegefiihrung, Ausschilderung I
Barrierefreiheit -
Sehenswiirdigkeiten [

Wohnqualitat/Wohnstandort

Platze, Wege, Griinflachen
Gebaude, Fassaden
Ambiente, Flair, Atmosphére
Sicherheit |

Sauberkeit |

Sitz- und Verweilmoglichkeiten |

] H> H6 W
1m2 3 54 EH5 H6 HKA. n=363

QUARTIERSMANAGEMENT JOHANNISSTRASSE/NEUMARKT




Zusammenfassung Angebot und Attraktivitit Cimad.

IST-Situation der Johannisstraf3e:

a Positiv bewertete Aspekte im Offnungszeiten und Angebote der Gastronomie, Offnungszeiten
Bereich Angebot des Einzelhandels
Negative bewertete Aspekte im Kultur- und Freizeitangebote, AuBBenbereiche der Gastronomie
Bereich Angebot und Angebote fiir Familien, altere Generation und Jugendliche
Bewertung der Attraktivitat der Lebendigkeit & Erreichbarkeit, aber insgesamt eher negatives
. 9
z JohannisstraBBe Niveau der Attraktivitatskategorien
am ehesten positiv Lebendigkeit, Barrierefreiheit, Orientierung, Wegefiihrung,
bewertete Aspekte: Ausschilderung
besonders negativ Sicherheit, Sauberkeit, Sitz- und Verweilmoglichkeiten,

Ambiente, Flair, Atmosphare und
Wohnqualitat/Wohnstandort

B

bewertete Aspekte:



Online-Biirger*innenbefragung
Teil 2: Gestaltung und Aufenthaltsqualitat

cima.

Wie konnte die Gestaltung und Aufenthaltsqualitdt der JohannisstraBBe verbessert werden?

Starkerer Fokus auf Sauberkeit und Pflege des Stadtbildes
Verbesserung der Sicherheit

Mehr Grinflachen und Baume

Neugestaltung des Neumarkts

Mehr Sitzgelegenheiten und Orte zum Verweilen

Ruhe-Oasen fiir ein attraktives Wohnumfeld

Gestalterische Herausarbeitung des Quartiers und seiner Qualitaten
Attraktive Wegeverbindung GroBe Strae/Neumarkt/JohannisstraBe
Mehr Spielmdglichkeiten, Angebote fiir Kinder

Mehr 6ffentliche Toiletten

Weitere konkrete Beispiele und Ideen (bitte angeben)

Mehr Brunnen und Wasser

Ausbau der Barrierefreiheit

0% 10%

20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

. 72,53%
I 65,93%
I 63,74%
I 56,59%
I 35,44%
I 17,03%

I 15,11%

I 14,01%

I 12,91%
I 12,36%
B 11,26% eecccneeccennssereennnseemmnnnseesennnsssmnnnnnnennet
I 5, 79%

Bl 247%

Freses > SOnstiges:

Polizeiprasenz (7)

Vielfaltige
Gastronomieangebote (Bars &
Cafés) (6)

Alkoholverbotszone (5)

n=364
*absolute Nennungen
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Online-Biirger*innenbefragung cima.
Teil 2: Attraktivitatssteigerung

Was miisste passieren, damit Sie die JohannisstraBBe in Osnabriick haufiger besuchen?

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Sicherheit | NN 32, 16%
Vielfalt im Einzelhandel und Gatronomie I 20,49%

Sonstiges I 16,250 == === === mmmmmm + Sonstiges (je n=1):
Sauberkeit NG 12,01% =  Weniger Leerstand
Starkere Polizeiprésenz/ Ordnugsdienst, Bekdmpfung von Kriminalitat [ N R 01% " Bau der Johannishofe

. .
Neugestaltung des Neumarkts | NN 424% Wemger Baustellen und

Mehr Grinflaichen [ 1,77% PO Drogenkonsum
Weniger Obdachlose [ 1,77%
Bessere Anbindung (an Innenstadt) I 1,77%
Weniger Autoverkehr/ Tempo 30 I 141%

Alkoholverbote [ 1,06%

Familien- und Kinderfreundlicher [l 1,06%

n=282
*absolute Nennungen
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Online-Biirger*innenbefragung cima.
Teil 2: Attraktivitatssteigerung

Was sind die drei wichtigsten Punkte, die Sie sich zur Steigerung der Attraktivitat der JohannisstraBBe

wiinschen?
Sitzmoglichkeiten (20) </_>
Familien- und Kinderfreundlicher (9)

Neugestaltung des Neumarkts (24) .
?Stérkere Polizeiprasenz/Bekampfung g‘ir;g::ugkﬂgceh(lg%e /

on Kriminalitat (33)
Mehr Griinflachen (163)
@res Stadtbild (56)
@Autosﬁemp@

Sauberkeit (163)

Sozialarbeiter*innen und
Unterstiitzung fiir Obdachlose (9)

Sicherheit (158)

- n=802 (Mehrfachnennungen)

*absolute Nennungen

Vielfalt in Einzelhandel &
Gastronomie (159)

QUARTIERSMANAGEMENT JOHANNISSTRASSE/NEUMARKT




Zusammenfassung Wiinsche fiir die Zukunft Ciimada.

Gestaltung und Aufenthaltsqualit:it mehr Besuche der JohannisstraBBe in Zukunft
ist abhangig von

= Starkerer Fokus auf Sauberkeit und Pflege = Sicherheit (32,16%) @
des Stadtbildes (72,53%) @ = Vielfalt im Einzelhandel (20,49%)

= Verbesserung der Sicherheit (65,93%) " Sauberkeit (12,01%)

= Wunsch nach mehr Grinflachen und
Biumen (63,74%) ”

= Neugestaltung des Neumarkts (56,59%)

QUARTIERSMANAGEMENT JOHANNISSTRASSE/NEUMARKT
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Ableitungen fiir die weitere Entwicklung
Welche Themen nehmen wir mit? Wo kéonnen wir anpacken?

Handlungsfeld Angebot ' Handlungsfeld Attraktivitiat & Gestaltung

V

Ziel: Starkung der Vielfdltigkeit, insbesondere Ziel: Schaffung einer attraktiven Umgebung
durch Angebote fiir Jugendliche, Familien und mit Wohlfiihl- und Erlebnischarakter

die dltere Generation | durch die Starkung des
durch Schaffung und Sichtbarmachung von Gemeinschaftsgefiihls (nach innen &
Freizeitaktivitaten (temporare Angebote, auBen!)

Sehenswurdigkeiten, ...) durch Schaffung konsumfreier Orte mit

durch Integration und Sichtbarmachung Aufenthaltsqualitat (Méblierung,

kultureller Angebote Bepflanzung, Begriinung, ...)

Diversitat der Geschafte im Blick behalten, Subjektives Sicherheitsempfinden durch

Alleinstellungsmerkmale herausarbeiten und PraventivmaBnahmen erh6hen

sichtbar machen Pflege des Stadtbildes (insbesondere
Schaufenster, Gehwege, Milleimer und

- I v " 4 AuBenmoblierung) forcieren

I Die JohannisstraBBe wird nicht mehr die gemiitliche EinkaufsstraBe oder der
2 Hotspot fiir den Osnabriicker Shopping-Bummel, aber bietet Potenziale fiir
einen bunten und vielfiltigen Ort mit Kiez-Charakter und Wohnqualitat!

QUARTIERSMANAGEMENT JOHANNISSTRASSE/NEUMARKT




Zu guter Letzt... Cimad.

10 Monate Quartiersmanagement — Riick- und Ausblick
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Kontakt cima.

Marie Veltmaat, M.A. Soziologie — Stadt und Raum
Beraterin + Quartiersmanagerin

lhre Ansprechpartnerin

T 0511 2200/9-78

veltmaat@cima.de

Quartiersmanagement JohannisstraBe/Neumarkt
Quartiersbiiro JohannisstraBe 75

QUARTIERSMANAGEMENT
JOHANNISSTRASSE

M 0170-6857190
quartiersmanagement@osnabrueck.de
www.osnabrueck-johannisstrasse.de

\ Dipl.-Geogr. Petra Bammann
/ N Projektleiterin

v Projektleitung
T 0511 220079-76, bammann@cima.de
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Rechtliche Hinweise ciimad.

Nutzungs- und Urheberrechte

Die vorliegende Ausarbeitung ist durch das Gesetz uber Urheberrecht und verwandte Schutzrechte (Urheberrechtsgesetz) und andere
Gesetze geschutzt. Die Urheberrechte verbleiben bei der CIMA Beratung + Management GmbH (cima).

Der Auftraggeber kann die Ausarbeitung innerhalb und auB3erhalb seiner Organisation verwenden und verbreiten, wobei stets auf die
angemessene Nennung der cima als Urheber zu achten ist. Jegliche - vor allem gewerbliche -Nutzung darlber hinaus ist nicht
gestattet, sofern nicht eine gesonderte Vereinbarung getroffen wird.

Veranstalter von Vortragen und Seminaren erwerben keinerlei Rechte am geistigen Eigentum der cima und ihrer Mitarbeiter. Inhalte
von Prasentationen dirfen deshalb ohne schriftliche Genehmigung nicht in Dokumentationen jeglicher Form wiedergegeben werden.

Haftungsausschluss gutachterlicher Aussagen

Fir die Angaben in diesem Gutachten haftet die cima gegeniber dem Auftraggeber im Rahmen der vereinbarten
Bedingungen. Dritten gegenlber wird die Haftung fur die Vollstandigkeit und Richtigkeit der im Gutachten enthaltenen Informationen
(u.a. Datenerhebung und Auswertung) ausgeschlossen.

Bildnachweise

CIMA Beratung + Management GmbH

30



